
财政项目支出绩效自评表 

（2022 年度） 

项目名称 营地修缮经费 

主管部门 上海市妇女联合会 实施单位 
上海市少年儿童佘山活动

营地 

项目资金 

（万元） 

 年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 32.20 23.00 22.79 10 99.09% 9.91 

其中：当年财政拨款 32.20 23.00 22.79 — 99.09% — 

      上年结转资金    —  — 

  其他资金    —  — 

年度

总体

目标 

预期目标 实际完成情况 

根据计划完成了操场音响的更新建设，加强了后勤服务人员队

伍建设，保障了各类校外教育活动的顺利开展。 

根据计划完成了操场音响的更新建设，加

强了后勤服务人员队伍建设，保障了各类

校外教育活动的顺利开展。 

绩 

效 

指 

标 

一级指标 二级指标 三级指标 
年度 

指标值 

实际 

完成值 

分

值 
得分 

偏差原因分

析及改进措

施 

产出指标 

数量指标 修缮面积 
≥120

平方米 

≥120

平方米 
0 0 预算压缩 

质量指标 工程合格率 =100% 100% 30 30  

时效指标 施工计划及时性 =100% 100% 20 20  

社会效益 

指标 
修缮设施综合利用率 ≥90% 90% 30 30  

满意度 

指标 

服务对象

满意度指

标 

受益群体满意度 ≥90% 90% 10 10  

总分 100 99.91   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



财政项目支出绩效自评表 
（2022 年度） 

项目名称 家庭亲子教育实践活动经费 

主管部门 上海市妇女联合会 实施单位 上海市少年儿童佘山活动营地 

项目资金 

（万元） 

  
年初预算

数 

全年预

算数 
全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 9.50 9.50 9.50 10 100% 10 

其中：当年财

政拨款 
9.50 9.50 9.50 — 100% — 

      上年结

转资金 
      —   — 

  其他资金       —   — 

年

度

总

体

目

标 

预期目标 实际完成情况 

2022 年以“小手拉大手 向着未来走”为主题

开展 8 场亲子项目活动，累计服务 400 人次，

并对项目活动进行宣传。通过项目的实施，加

强亲情关系，营造建设和谐家庭氛围，不断创

新佘山活动营地课程和活动建设。 

2022 年家庭亲子教育实践活动于 11 月份周末，开展了 8

场次项目活动，8 场次活动均能正常开展，共有 128 户家

庭参与，326 人次参与。2022 年项目活动以“小手拉大手 向

着未来走”为主题，通过多种形式开展亲子互动活动，丰

富了家庭教育活动内容；注重亲子互动，提升了家庭教育

的有效性；家庭共同参与活动，营造了和谐家庭的良好氛

围。项目组织方、参与对象对项目实施满意程度较高。 

绩

效

指

标 

一

级

指

标 

二

级

指

标 

三级指标 年度指标值 
实际完

成值 
分值 得分 

偏差原因分析及

改进措施 

产

出

指

标 

数

量

指

标 

活动开展场

次 
8 场次 8 场次 10 10   

活动参与人

次 
400 人次 

326 人

次 
10 7.1 

2022 年实际参与

人次因疫情防控

未能达到目标值。

加强对项目预算

的调整 

质

量

指

标 

活动顺利开

展场次 

8 场活动顺利开

展 

8 场活

动顺利

开展 

10 10   

时

效

指

标 

活动开展及

时性 
及时 及时 8 8   

成

本

指

标 

成本控制率 
专项支出控制

在预算范围内 

专项支

出控制

在预算

范围内 

5 5   

效

益

指

标 

社

会

效

益

指

标 

活动宣传有

效性 
有效 有效 6 6   

活动模式创

新性 

活动模式有所

创新 

活动模

式有所

创新 

6 6   

亲子互动程

度 
提升 提升 6 6   

和谐家庭氛

围营造 
良好 良好 6 6   

长效管理机

制健全性 
健全 健全 12 6 

受疫情影响，近两

年主要长宁区、金

山区和浦东新区

参与亲子教育实

践活动，活动实施

成果转化覆盖面



不广。 

今后，扩大成果转

化覆盖面 

满

意

度

指

标 

服

务

对

象

满

意

度

指

标 

组织方满意

度 
95% 95% 6 6   

参与对象满

意度 
95% 95% 5 5   

总分 100 91.10   

 

 


